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“di Carlo Sangalli (*)
B

el teatro antico
il “deusex
machina” era il

personaggio che arri-

A |
Milano, dll’lsol :
Il "Deus Ex Mach

PRIMO PIANO
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vava alla fine della

tragedia e dava soluzione ad una trama
complicata. In un certo senso, anche i
giovani imprenditori che hanno aperto
nel 2013 il Deus Ex Machina di via
Thaon de Revel 3, a Milano all’Isola,
hanno trovato una soluzione intelligen-
te ad una trama molto complicata: quel-
la della crisi. Facendo leva sulle loro
competenze ¢ facendo forza su una
buona dose di coraggio, i soci hanno
dato spazio a tre intuizioni da veri
“deus ex machina”. Innanzitutto, hanno
importato nel nostro Paese un marchio
straniero (australiano, per la precisione)
che vende principalmente moto perso-
nalizzate e abbigliamento specializzato,
adattandolo all’[talia e al suo mercato.
Cosi, dentro il Deus Ex Machina si
respira un’aria internazionale (per
clientela, stile di vendita, richiami cul-
turali), ma I’orma ¢ decisamente mila-
nese. Si riconosce il capoluogo lombar-
do a partire dallo spazio scelto - una

corte “vecchia
Milano” all’inter-
no del cosiddetto
“moto-quartiere”
Isola - alla tradi-
zione delle bici,
si riconosce
Milano dal design
all’attenzione per
il buon caffe e
I’aperitivo lungo.
Caffe e aperitivo, si, perché il Deus Ex
Machina ¢ un negozio di abbigliamen-
to, ma anche un %ar ristorante, un’offi-
cina e un teatro/spazio eventi. Ecco il
secondo guizzo da veri “deus ex machi-
na”: i proprietari hanno creato uno spa-
zio integrato, che abbia un tema ispira-
tore, ma possa interessare a tutti, tra-
sversalmente, dove trascorrere del
tempo per piacere, per lavoro o per
passione. E non hanno fatto questa ope-
razione di “collage” da sprovveduti: nel

sguardo nella vetrina

progetto, ogni socio ha portato
*“in dote” la propria professio-
nalita d’origine, chi nelle moto,
chi nella ristorazione, chi nella
comunicazione, chi nell’abbi-
liamento. Una cosa, perd, ce
%’hanno messa tutti: I’entusia-
smo, che ¢ POi il terzo aspetto
vincente del Deus. In questo
progetto imprenditoriale si rico-
nosce ad occhi chiusi molta

professionalita, ma anche tanta passio-
ne. E quando parli con i suoi fondatori
vedi nei loro occhi che credono davve-
ro in quello che fanno, nonostante le

tante difficolta e le mille fatiche del
fare impresa (anche quando si ha una
buona idea e tanto successo). Ma, loro,
rimangono “in sella” e, per fortuna,
sono determinati a restarci.

(*) Presidente di Unione Confcommercio
Milano, Lodi, Monza e Brianza

@ Unioneinforma - novembre 2014 - n. 10 - anno 20 (questo numero ¢ stato ultimato il 4 novembre)
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ATTUALITA’

Expo 2015:

| Confcommercio
A diventu partner
di Padiglione Itdlic

onhfcommercio surd
foresente dl
Padiglione Itdlia a

Expo Milano 2015 con un
ufficio di rappresentunzu
dll'interno dell’uvveniristico
Paluzzo Itdliu per I'intero
semestre espositivo
dell’Esposizione Universule:
dal 1° muggio dl 31 oftobre.
Il contratto di purtecipuzio-
ne & stuto firmuto du Diunu
Brucco, commissurio yene-
rale di Sezione per il

v Pudiglione [tuliu u Expo
Milano 2015, e Carlo
Sangdlli, presidente di
Confcommercio. Uno spu-
zio che verrd concepito
come un vero e proprio
“sulotto” per incontri istitu-
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ziondli con lu vasta plateu dei Puesi
presenti ud Expo 2015. Incontri rivolti
dl mondo del business: ed in quest’ot-
ticu di internuzionulizzazione avrd un
ruolo di raccordo Aice, |I’Associuzione
italiana commercio estero di

ATTUALITA’

italiano e dare sluncio ui processi di
internuzionulizzazione delle nostre
uziende. In puarticolare, il Pudiglione
[talia sard la vera portu d’ingresso del
Puese, un luoyo in cui metteremo in
vetrinu le nostre eccellenze culturdii,

Confcommercio. Alla presenza di
Confcommercio hel Pudiglione
[talia si collegherd 'iniziativa, che
verrd messu in cumpo dallu
Confcommercio milunese, di
destinure Puluzzo Bovury, il
Circolo del Commercio in corso
Veneziu, come “cusu” per
ld business community di
Expo.

“Lu presenzu di
Confcommercio in
rappresentanza di
numerosissime
imprese ed eccel-
lenze del tessuto
produttivo del
nostro Puese & preziosu per
il Pudiglione Ituliu” ha uffer-
mauto Dianu Bracco.
“Curlo Sungulli ed io
ubbiumo creduto in Expo
ddll'inizio e in tutti questi
unni ubbiumo luvoruto
con tenuciu per rendere

di Aice

‘-",-

guesto grunde proyetto haziondle
un’occusione straordinaria per rilan-
ciure I'immugyine dell’ltulia hel mondo
ridundo orygogdlio e fiduciu ulle nostre
imprese e a tutti i cittadini. L'Expo di
Milano surd anche una grandissima
opportunita per promuovere il turismo

Ruolo di raccordo

I’ Associazione italiana
commercio estero

Spazio di rappresentanza
all’interno dell’avveniristico

Palazzo Italia nell’intero semestre

dell’Esposizione Universale
per incontri istituzionali,

con 1 Paesi presenti ad Expo,

rivolti al mondo del business

7ol

Palazzo Bovara, Circolo
del Commercio di Confcommercio
Milano in corso Venezia, aperto
alla business community di Expo

essere poi invoyliuti u intraprendere
un vero Grund Tour”.

“L'uccordo tra Confcommercio e |l
Pudiglione Ituliu dimostru I'interesse
del mondo delle imprese del com-
mercio, del turismo e dei servizi per
Expo” ha rilevato Carlo Sangdilli. *Si
fratta di un ditro importante pussag-
gio nel percorso, tulvoltu molto com-
plesso, che ci stu portando verso |l
fraguardo del 2015. In purticolare va
softolineuto il ruolo centrule del
Pudiglione Ituliu che, gruzie dl difficile

|avoro svolto dalla
presidente Bracco,
sard un punto di

puesuyyisti-

five ed eno-

yustronomiche:
uno spuzio in
cui i visitatori
potranno
assuyyiare il
meylio
dell’ltulia ed

Le foto della firma del contratto di partecipazione di Confcommercio

al Padiglione Italia di Expo sono di Massimo Garriboli

che, produt-
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riferimento
dell’Esposizione Universdle sia per lu
qudlitd innovutiva architettonica che
per yuella dei contenuti”.
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ATTUALITA’

L - 11 ™
Prima selezione
di eventi e iniziative
nell’area metropolitana
immy milanese durante
L i/ semestre dell Esposizione
— Universale

] -
-

€

7o coMMERCIO
@? MILANO

Da sinistra

l'assessore

alla Cultura

del Comune

di Milano

Filippo Del Corno,

il sindaco di Milano

Giuliano Pisapia

e il presidente

della Camera

di Commercio

di Milano (e di

Confcommercio) —

Carlo Sangalli > @
>

-
(foto del Comune di Milano) ---‘L .. — :

.......................................... — .

LY f—

X
— ~
Expo in Cittd 2015 & i
Gia 7.000 N By
J0L - |
O p p u n TQ m e nTI Commercio di Miluno (e di Conf-

commercio) Curlo Sungulli hunno pre- )
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ATTUALITA

Esercizi commercidli infopoint di Expo
con |'audesione dl progefto "Amibassador”
di Confcommercio Milano

Confcommercio Miluno

unu convenzione per lu
redlizzuzione del proygetto
"Ambussudor”, che vede dli
esercizi commercidli fursi umbu-
sciatori di Expo in Cittd, diven-
tfando infopoint e punti di riferi-
mento per i cittudini e turisti. |
neyozi che decidono di uderire
dl proyetto (vedi il deculoygo sul
sito della Conhfcommercio mila-
nese: www.uhiohemilano.if)
diffonderanno il brand Expo in
cittd con vetrofanie, loghi, inse-
ghe, e metteranno a disposizio-
ne dei clienti muteridle informa-
tivo su Expo in Cittd e
sull’Esposizione
Universale., Per poter
uderire, yli operatori
commercidli devono
impeynarsi dl rispetto
di un decdloyo finu-
lizzato o migliorare
I'accoylienzu del visi-
tatore, Tra i punti del
deculoygo: disponibi-
litS all’apertura nel
periodo estivo, uper-
ture struordinurie,
conoscenzu dellu lin-
gud inglese, informu-
zione sulle atfrazioni
turistico/culturdli
dellu cittd, particola-
re uttenzione dll’informuzione trauspu-
rente sui prezzi i visitutori stranieri. Il

Expo in Cittd hua siglato con

sentuto lu prima selezione delle iniziuti-
ve che undrunno u costituire il pro-
gramma di Expo in Cittd 2015, il palinse-
sto con il yudle si animerd la vita dell’a-
reu metropolitana milanese durdnte |l
semestre dell’Esposizione Universule.

La cubina di reyiyu, creutu dul Comune
di Miluno e dallu Camera di Commer-
cio per coordinure e promuovere |’ of-
fertu di eventi, ha concluso una primu
fuse di ruccoltu e selezione.

mCONFCOMMERCIO
LS MILANO - LODI - MONZA E BRIANZA

PROGETTO
"AMBASSADOR’

Ikl e

w e )
4F

progetto, uppenu uwvidto, hu gid rac-
colto 250 udesioni.

Molti operutori italiuni e stranieri hunno
gidi presentato sul sito www.expoincit-
ta.com il proprio progetto. | Comitato
di Coordinamento di Expo in Cittd,
unu primua selezione, ha infutti appro-
vuto pid di 200 iniziutive che duranno
vita a 7.000 uppuntamenti quotidiani
fra mostre, concerti, spettacoli, conve-
gni scientifici, eventi sportivi, festival, ras-
seyhe, munifestauzioni su femi agrouli-
mentari e socidli. Iniziutive ed eventi

Unioneinforma - novembre 2014

"Con "Expo in Cittd” Miluno
coylie direftumente le
opportunita dell’Esposizione
Universule e yuurdu oltre
|'orizzonte del 2015 - ha
dichiurato Curlo Sunygulli -
Questo proyetto innovutivo
| © usuu voltu cutdlizzatore
di dltre iniziutive come
‘Ambussudor’, con il yuule
dli esercizi commercidili
diventuno punti informativi
di Expo e protuyonisti del-
|"accoylienzu ylobule.,
‘Expo in Cittd” sard unu
grunde ereditd di Expo e
durd a Milano il brand del
dihamismo imprenditoridle e culturdle
riconoscibile hel mondo".

pubblici e privati in “edizione specidle
Expo”: uppuntamenti gic inseriti in que-
sta prima stesura del calendario di
Expo in Cittd 2015, Du sottolineure I'in-
teresse dimostrato unche du humerosi
Paesi - e du citta estere, molte gemel-
lute con Miluno - u essere protugonisti
anche di Expo in Cittd pur avendo unu
foresenzu sul sito espositivo. Dallu

» » » segueapag.6 » » »
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ATTUALITA

Expo in citta 2015...

» » » seguedapag.5» » »

Francia dllu Cina, dall’ Austria dl di Expo Miluno 2015. Il lavoro dellu
Giuppone dll'Indonesiu; du cubina di regia di Expo in Cittd &
Barcellonu u Shanhghui, du costantfemente in “progress”,
Melbourne d Birmingham. E molfi unche con lu seynuluzione di

dltri progetti sono in arrivo per nuove locution pubbliche e priva-
un’Expo diffusu hella Grande te (hel momento in cui si scrive
Milano con un programma unico sono 500) disponibili per la redlizza-
coordinato con la societd Expo e re eventi du parte degdli operatori

che entrerd nel palinsesto ufficicle e con percorsi facilitati,

Lo Sportello Expo in Cittd

Per centralizzare, semplificare e informatizzare tutte
le richieste provenienti dagli operatori, il Comune di
Milano ha creato lo “Sportello Expo in Citta” che
ha I’obiettivo di migliorare e facilitare i rapporti tra
operatori ¢ Pubblica Amministrazione nelle proce-
dure di autorizzazione degli eventi. Tutti coloro che
durante il semestre di Expo (1° maggio—31 ottobre
2015) vogliono organizzare eventi in citta possono
percio accedere a un’unica sede: non solo per rice-
vere supporto e orientamento, ma anche per presen-
- tare le diverse istan-

i i ] Milano

2015

Tutti gli appuntamenti di Exo in cittc
sonho cohsultubili e in costunte uggiornamento
sul sifto www.expoincittu.com

ze necessarie ad otte-

&y, CAMERADI nere le autorizzazioni
@? COMMERCIO o .
MILANG e richieste. Per con-

sentire, inoltre, agli
operatori di pro-
grammare al meglio,
le richieste di occu-
pazione di suolo
pubblico possono
essere presentate
fino a 9 mesi prima
dell’evento.

tlano

Testimonidl
| cuntunte
Nou

Alla presentazione
del palinsesto di
Expo in Citta una
testimonial d’ecce-
zione: la cantante
israeliana Noa (il
SUo vero nome €

Achinoam Nini ed é particolarmente nota al pubblico italiano per la
canzone-colonna sonora del film “La vita é bella”). “lo credo — ha detto
— che Expo possa essere un grande momento per avvicinare i popoli”.

- Hashtag su tutti i social #ExpolnCittd

Socidl

- Blog www.expoincittu.com/Bloy Un “logo musicule” dedicuto

- FB fo.com/expoincittu e G " - o eh N

_ ™Ww @expoinciﬂu Xpo 1n 1tta ha anche un 0gO0 SoNnoro - che accompagnera la pro-

mozione di tutto il palinsesto, sostenendo la campagna di comuni-
cazione istituzionale delle iniziative collegate. Il brano, composto
ad hoc da Giovanni Sollima, ¢ un regalo a Milano del compositore
| file audio e video del logo sonhoro soho scaricubili e violoncellista. E’ stato registrato poche settimane fa al Teatro Dal
all'indiirizzo htt://Joo.gl/cYabwk e s wm e wee— Verme dall’Orchestra de “T Pomeriggi Musicali” diretta dal maestro
Carlo Boccadoro (per le Edizioni Casa Musicale Sonzogno).

Unioneinforma - novembre 2014
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L'’APP CHE METTE IL TUO NEGOZIO NEL CIRCUITO

Istituto di Bellezza

lo shopping divertente

Migliora i tuoi affari

E’ GRATIS

RENDI IL TUO NEGOZIO SPECIALE

Fidelizza con nuovi strumenti. Loix ti permette di portare la tua attivita promozionale
nelle mani dei tuoi clienti e di modificarla secondo le tue esigenze.

© raciLE © crricace @ sociaL © rroMO

In pochi minuti avrai gia | tuoi clienti e quelli degli altri Facciamo parlare della tua Tutto quello che puoi
completato la tua campagna esercizi commerciali nel attivita commerciale desiderare: carte fedelta sul
promozionale. Raggiungi i circuito saranno sempre automaticamente dai tuoi cellulare, couponing, happy
tuoi obiettivi, sapremo aggiornati ed attivabili con clienti su Facebook. hour e marketing di pros-
consigliarti al meglio. l'invio di messaggi. simita con iBeacon

Available on the iPhone _ ANDROID APP ON
0 App Store P> Google play

Develop by Innovina S.r.l. * Per gli assoiciati confcommercio il servizio & offerto con una
Via Greto di Cornigliano 6r/22 promozione esclusiva per tre mesi gratuitamente. Per maggiori
16153 Genova informazioni e per i dettagli dell'offerta  consulatare

TE[! 01 0-65633‘!4 I T'.‘i'-:.- TWWW . LOIK. T/ i'l-:'ilf".’ :
info@Loix.it www.loix.it Il piano base del servizio parte da 39€ + lva al mese, contattaci.



ATTUALITA

Le imprese premiate
a Milano,
Monza Brianza, Lodi

Regicne

Milano, con unu cerimonia
ul Belvedere Enzo
unhacci (31° piuno di

Paluzzo Pirelli), Regione Lom- .
burdiu hu ussegnuto 76 huovi
riconoscimenti di neyozi storici.
Oyui sono circu 1.200 yli esercizi
commercidli riconosciuti e censiti

Lmabardlu

i . Regione
|.' L} Lcmbardlo

S

ww

j
|}
g A

Tru i heyozi storici premiuti numerosi i

riconoscimenti delle imprese di Miluno,
Monzu Briunza e Lodi come documen-

tu la carrelluta d'immayini di yueste
puyine (le fofo delle imprese che si

QoI
STOR(C

Soho fresentdte dlla premiczione sono

Regione
Lombardia

ot §
Lol

& —

i

a Da sinistra: Paolo Mieli (presidente Rcs
Libri), Carlo Sangalli (presidente
Confcommercio), Mauro Parolini
(assessore a commercio, turismo
e terziario di Regione Lombardia)

Negozi storiCi
lombardi:
/6 NUOVI

riconoscimen’ri

Rcs Libri, storico e gid direttore del
Corriere dellu Serw): “le botteghe stori-
che - hu uffermato Sungulli — rap-

come storici (con uimeno 50 unni
d’uttivitd) tutti consultabili su
www.heyorzistoricilomburdiu.it.

E i? g HE_E-m ']

f‘”‘im

di Regione Lombuaurdia). Allu cerimoniu
di premigzione € intervenuto il presi-
dente di Confcommercio Carlo San-
gdlii (joer Reyione Lomburdiu era pre-
sentfe |'ussessore u commercio, turismo

e terziurio Mauro Purolini. Hu moderato

I'evento u Puolo Mieli, presidente di

Unioneinforma - novembre 2014

foresentano un importunte segndle
di fiduci perché hanno saputo
innovarsi e resture sul Mercuto nel
tempo. Sono imprese che rendono
il nostro territorio sempre piu attrat-
tivo d livello ylobdle e suranno
founti di forza di Expo 20157, |l rico-
noscimento di Reyione Lomburdiy,
ha proseguito “dimostra attfenzione
foer yueste uziende che costitui-
SCONO UN esempio e sono un putri-
monio della hostra economiu e
della hostra storia”,

Premiuta anche la foto vincitrice del
concorso fotoyrufico Selfie Prize 2014
(vedi Unioheinformu di luglio agosto
agina 9 h.ad.r).

» » » segueapag.10 » » »
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ATTUALITA’

Regicne
Lombardia

7
Reglone ‘ !
Lombardia {

1
g
o

4’ Regione
r | Lombardia
[{ ¥
- 1 {

Milano, Lodi, e
Jli esercizi storici

v Caseificio Croce (Casalpusterlengo —
Lodi 1932);

v/ Sala Sport (Desio — Monza Brianza
1959);

v/ Mistrangeli (Meda — Monza Brianza
1904);

v Drogheria Martinetti di Anna
Masperi (Albairate — Milano 1931);

v Panificio Redaelli (Bareggio — Milano
1933);

v Gioielleria Messa (Novate Milanese —
Milano 1961);

v Sapore di Pane (Robecco sul Naviglio
— Milano 1930);
v Ottico Optometrista Busetti (Milano

1959);

v Motta Autogrill (Milano 1928),
v Pasticceria Cucchi (Milano 1934);

v Pasticceria Migliavacca Alberto
(Milano 1958);

v Caffé e Tabacchi Molino delle
Armi (Milano 1936);

v Ristorante Al Tronco (Milano 1933);

v Fotomateriale (Milano 1960);

v G.A. Gatti — Arredamenti “Alla
Villa Litta” (Milano 1964);

v Ristorante Giglio Rosso (Milano
1953);

Reglone
Lombardia

I

&
Regione g
Lombardia  [RSSEEE

i

Unioneirnforma - novembre 2014
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Monzd Brianza:
riconosciuti

v Macelleria A. Lovati (Robecco sul
Naviglio — Milano 1952);

v La Bottega di Casterno (Robecco sul
Naviglio — Milano 1955);

v Tonetti Voglia Di Casa (Robecco sul
Naviglio — Milano 1954);

v Cartoleria Simona Sturaro (Robecco
sul Naviglio — Milano 1961);

v Arredospazio (Robecco sul Naviglio —
Milano 1958);

v Gioielleria Raminelli (Robecco sul
Naviglio — Milano 1961);

v Katy Bar (Robecco sul Naviglio —
Milano 1921);

ATTUALITA’

Regione |
Lombardi

Reglone
Lombardia

W

m ‘v o
\ “

ﬂa

|,
Egione

v Cartoleria Gambardella
(Milano 1951);

v Stadler Gioielleria (Milano
1952);

v Buzzo Gioielli (Milano 1961);

v Gioielleria Belloni (Milano
1955);

v Gioielleria Brunetti
(Milano 1925);

v Mosele Gioielleria
(Milano 1957);

v/ Laboratorio
Gioielleria Lischetti
(Milano 1958).

chmbardlu

Reglone |
Lombardia |

T
Regione |
e dlombardia  §
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The Future in Motion

Quest’inverno
gioca sul sicuro.
SONo un pneumatico N

Continental: in frenata
contate su di me.

| Soci Confcommercio si meritano
=N N un trattamento privilegiato.
Entrarein FSC Connect come Socio Confcommercio haisuoi vantaggi.
Troverai il meglio del supporto professionale relativo al mondo
Continental e condizioni di acquisto irrinunciabili.
Chiedi le credenziali di accesso alla tua Associazione o all'indirizzo
convenzioni.imprese@unione.milano.it.

Vai sul sito www.fsc-connect.it e registrati.
Scoprirai quanto & vantaggioso affidarsi ai rivenditori di pneumatici

Sicurezza. Qualita. Servizio. delGruppo Continental.

La sicurezza e la miglior performance.




ATTUALITA

~
stuta completu-
E’ru | procedura
di conciliuzione
(vedi Unioheinformu
di seftembre d pag.
20nh.d.r)con 114
operutori deyli spuzi
commercidli nei
mezzunini dellu me-
fropolitunu milunese,
che hu visto lu Cumeru Arbitrale di
Miluno (uziendu specidle dellu Cu-
mera di Commercio milanese), impe-
ghutu hell’accordo fra Atm, yestore
dedli spuzi commercidli hei mezzanini,
Confcommercio Miluno (che ha coor-
dinuto la complessa frattutiva) e le
dltre Orgunizzazioni coinvolte, tra cui
Shuy, il Sinducuto deydli edicolunti e Fit,
| Federuzione tubuccui,
L"Atm (Aziendu dei trasporti pubblici

Assopetroli Assoeneryiu:
legye di stubilitu du rivedere
Duro colpo per il settore
dei curburunti

oyhi giorno huove sorprese”: lo
a uffermuto il presidente di

Assopetroli Assoeneryiu Frunco Ferrari
Aygradi. "Oltre agli aumenti di uccisu
e lva mascherdti da improbabili clau-
sole di sulvaguurdia, che incideranno,
du gui dl 2019, per oltre 13 centesimi di
euro per ogni litro di curburante
(cumulundo unche gl aumenti gic
deliberdti du dltre disposizioni di legyge),
lu legge di stabilitd — ha spiegato - pre-
vede: I'incremento delle uccise sul
yusolio uyricolo, dal 22 dl 26,5% dellu

\\ | u legye di stubilita 2015 riserva

milanesi) si im-
fpeynu u hon
eseyuire |'uzio-

ne di convdlida di sfrufto per finita
locuzione; I"dffitto viene sostituito du
un’indennitd di occupuzione (rivaluta-
tu anhudlmente secondo i parametri
Istat) ed u guranzia di pagamento di
yuest’indennitd & prevista  favore di
At unu fideiussione buncariai,

I Comune di Miluno si impegnu uffin-
ché Atm, hell'umbito dellu proceduru
ud evidenzu pubblicu per la riussegnu-
zione dedli spuzi che verrd bandita nel

Completutu |lu proceduru
di conciliuzione:

dli operutori commercidli
restuno nei mezzunini
dellu metropolitunu milunese
fino dl 28 feblbordio 2016

2016, yuruntiscu ui commerciunti-con-
duttori in regoly, il diritto di preluzione
(secondo i reyuisiti e le modulita che
verranno indicuti
nellu proceduru
di evidenzu pub-
blicu).

“Ci siumo forte-
mente impeynu-
1i per ragyiunge-
re unu soluzione-
fonte efficuce
foer dli operutori
commercidli —
ha rilevato il vi-
cepresidente di Confcommercio Milu-
ho Lino Stoppuni — Vu sottolineuto |l
didlogo che vi & stato con Atm ed Am-
ministrazione comunaule “.

*L'accordo sui mezzunini - ha dichiara-
to Stefuno Azzdli, segretario generdle
dellu Cumeru Arbitrale di Miluno - di-
mostra come yli strumenti della giustizia
dliternativa siuno utili al mercuto con-
senfendo unu yestione dei contenziosi
pil rapidu ed efficiente”.

tussuzione
ordinariu, con
conseyuenze
sull’interu filie-
ra ayricolu; la
riduzione,
praticamente
u zero ddl
2016 delle
ayevoluzioni concesse su yusolio e
gpl usati per il risculdumento per le
aree montune o climauticumente svun-
tagyiute del Puese, colpendo cosi
beni di primu necessitd sui yuuli gici

Unioneinforma - novembre 2014

 Franco Ferrari Aggradi, presidente
Assopetroli Assoenergia

gravy, & bene ricordurlo, unu
tussuzione che € oltre yuattro
volte lu mediu europeu”.
“Insommu — hu proseguito
franco Ferruri Ayyrudi — vi
sono previsioni fortemente
recessive per tutto il sistema
econhomico del Puese e
potenzidlmente in grado di
assestare un colpo durissimo
dl settore della produzione,
commercidlizzazione e distri-
buzione dei curburanti, gid in
estremu difficolta”. Assopetroli
Assoeneryiu chiede che yue-
ste misure venguno riviste. L' Asso-
ciuzione renderd noti i gravi effetti che
esse potrebbero produrre “nelle oppor-
tune sedii istituziondli preposte dll'esu-
me dellu legye di stubilita”,
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L'offerta Hyundai dedicata
ai professionisti e alle aziende.

Nuova Santa Fe' tua da 25.450 euro + iva
Nuova ix35 tua da 19.850 euro + iva.
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r r CAMERA DI "'IF I

COMMERCIO [=1T D| T h CONFCOMMERCIO
& come Bi@plastiche ohkEs ey
Attenzione!
Dal 21 agosto 2014 sono in vigore sanzioni molto onerose a canco di chi commercializza
o distribuisce gratuitamente sacchetti non a norma. Vi consigliamo la massima attenzione nel
werificare che gli shopper che state per acquistare rispondano ai requisiti previsti dalla legge.

Come riconoscere gli shopper
conformi alla legge?

Verifica sempre sul tuo
shopper compostabile la
presenza di uno dei loghi
qui accanto. Questi logha

Sacchi compostabili
Cli shopper compastabil s conloimi
alka legpe perché nepattana i standand UM EN | 3432,

garantiscono la conformita
deflo shopper allo standard
LIMIEM 13432,

< i -
o5 S

Sacchi riutilizzabili e

CUESU Shopper 5a0d Mmolto SPESSI per cONSentig una lunga ¥ita & un continuo nuso.
Sona conformi solo gl shopper riutilizzabili che Aspettano i seguenti requisiti

= 700 micran per uss limentare = I}
enere il 3% [evina contenere d 30%
o plastica niciclita di plagtica riciclata

ticran pet uga dlmentare

* &0 micmon per alti usi
Desong contenere @ 10%
oi plastica riciclata

= 10 microm per altr usi
Devone contenere il 0%
i plastica ricichata

Attenzione! @

Tuati gli shopper che non hanno ke camtteristiche di compostabiliss o di composizione ndicate
nan sono conformi 383 legge & compartana sanzioni per chi i vende o i 43 in omaggio

Esempi di non conformiti:
Tutti i shopper 3 maneglia estema in polietitens di spesson inferione
3 100 micren e contrassegnati con | simbok,

Baodegradatiie entro 3-5 anni: Blodegradabile seconde || metoda LINIEN 150 14355,

PED PE-LD

Indicazioni che non garantiscono la conformita:

Campagna informativa
della Camera di Commercio
con Confcommercio Milano

e Assobioplastiche

0 shopper dellu

spesu, ddllo
b SCOISO 16 UYO-
sto, deve essere in
regolu.
Compostubile e riutilizzabi-
le, adutto per la raccoltu
dell’'umido. E u Miluno,
con lu colluboruzione fra
Cumeru di Commercio,
Confcommercio ed Asso-
bioplustiche, & purtitu lu
cumpuynu per informare

iNn regola?

Succhetto dellu spesu

Attenzione dlle sunzioni

Unioneinforma - novembre 2014

dli esercizi commercidli in sede fissu e
umbulunte di Miluno e provincia.,
Cumpuagna con vdrie modalitS
comuhicutive: con unu brochure e
unche con un video tutoridl.

L' obiettivo € yuello di sensibilizzare
tutti yli operatori sullu scelta deyli
shopper per vendere i loro prodotti
ed eviture le sunzioni onerose previ-
ste ddlla legge. Sunzioni previste
unche con lu cessione u titolo yratui-
to di succhetti di plastica hon biode-
gradubili,

La cumpaghd pohe attenzione
dll’'ambiente: utilizzando e fucendo
utilizzare succhetti u hormu si inguinu
di meno e si fuvorisce lu raccoltu dif-
ferenziata, Mu un ulteriore obiettivo
dell’iniziativa € anche yuello di chia-
rire quunto richiedono le horme il cui
linguaggio, lo sappiamo tutti, & oscu-
ro. Il volantino dellu campuagna indi-
cu i loghi esutti du ricercure per
essere sicuri dellu conformitd del suc-
chetto. Cisono dli “usu e getta”
super legyeri du 8 o 10 micron e
quelli riutilizzabili,
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UNIONE

premia la tua

Per il quinto anno consecutivo continua l'iniziativa dedicata
a Te socio che sei Fedele
alla nostra Organizzazione

Per le imprese regolarmente iscritte da almeno 3 anni, a titolo di PREMIO
FEDELTA’*, Unione Confcommercio riserva ulteriori condizioni esclusive
allinterno di alcune convenzioni bancarie sottoscritte con i principali istituti di

credito.
I PREMIO FEDELTA’ € un contenuto esclusivo delle convenzioni stipulate con:

BANCA SELLA
BANCA POPOLARE DI VICENZA
CREDITO VALTELLINESE
INTESA SANPAOLO
VENETO BANCA

Per approfondire le condizioni a Tua disposizione e le agevolazioni previste dal PREMIO FEDELTA’, contat-
ta la Tua Associazione di Categoria o Territoriale, oppure scrivi a: convenzioni.bancarie@unione.milano.it

* per associato fedele si intende il socio che ha onorato la quota per almeno 3 (tre) anni (per I'anno 2014 le
annualita si riferiscono agli anni 2012/2013/2014).

m CONFCOMMERCIO
T MILANO - LODI - MONZA E BRIANZA
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Convenzioni di Confcommercio Miluno

con Buncu Sellu e Veneto Buncu

onh Bunhcu
Sellu e
Venheto

Bancuy, istituti in
conhvenzione con

Pos: acquisti dei turisti stranieri
coh commissioni di tfransato ridotte

per i commerciunti

Expo 2015, tule
opportunita &
vuntuyyiosu
foer dli impren-
ditori e costitui-

Unione Confcom-
mercio che offrono condizioni uyevo-
late per i soci, € possibile uttivare il servi-
zio di DCC (Dynumic Currency
Conversion), I'upplicuzione che con-
sente i turisti strunieri dell’areu hon-
euro di pugare dli acqyuisti nella propriu
vuluta di origine, con un tusso di cum-

bio yuruntito e senzu ulcunu commis-
sione poer il cliente, riducendo lu com-
missione sul frunsuto per |I'esercente

(con un minimo dello 0,50%).
In pro-

sce unu modu-

lit< di “accoglienza” per i clienti che
visiteranno il nostro ferritorio in occusio-
ne dell’Esposizione Universule del pros-

siMo unno.

spettivu
unche di

VENETO BANCA-

#BANCA SELLA

Convenzione Unione Confcommercio — Banca Sella

Condizioni dedicate a clienti con accredito su conto altro Istituto

Commissione transazioni in valuta tramite servizio Multicurrency

0,45% dell'importo transato

Convenzione Unione Confcommercio — Banca Sella dedicata al settore alberghiero e residence

Condizioni dedicate a clienti con accredito su conto Banca Sella

Commissione carte di credito Visa/Mastercard in valuta
(USD,CHF,GBP, JPY e altre) - modalita Multicurrency

0,00% dell'importo transato

Condizioni dedicate a clienti con accredito su conto altro Istituto

Commissione carte di credito Visa/Mastercard in valuta
(USD,CHF,GBP, JPY e altre) - modalita Multicurrency

0,30% dell'importo transato

Convenzione Unione Confcommercio — Banca Sella dedicata ai pubblici esercizi

Condizioni dedicate a clienti con accredito su conto Banca Sella

Commissione transazioni in valuta tramite servizio Multicurrency

‘ 0,20% dell'importo transato

Condizioni dedicate a clienti con accredito su conto altro Istituto

Commissione transazioni in valuta tramite servizio Multicurrency

0,40% dell'importo transato

Unioneinforma - novembre 2014

Aderendo al servizio Currency
choise (da richiedere in filiale), con
pagamento in valuta del Paese di
emissione della carta, le commis-
sioni sulle transazioni con carte di
credito Visa e Mastercard verranno
addebitate totalmente e, successi-
vamente, all’esercente verra fatto
un riaccredito (“bonus”) dello
0,50%.

Per conoscere in dettaglio
le convenzioni, consulta
il sito www.unionemilano.it
nella sezione
“Convenzioni e Vantaggi”
o rivolgiti
alla Tua Associazione
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Iniziativa realizzata nellambito

dellaccordo P covconiricio
Unione Confcommercio-Assofranchising
Franchisee: @I
con Promo.Ter Unione
un pacchetto
COﬂ'\P|€'|'O di servizi . SICUREZZA, PREVENIONE E IGENE

ALTUO SERVIZIO

Promo.Ter Unione con | Club della Sicurezza promuove tutte

per "dimenticare”
gli adempimenti
e pensare solo
alla propria attivita
commerciale

n favore dei franchisee, con (igiene degli ali-
I Unione Confcommercio, menti). B -l
Promo.Ter Unione, in accordo con Ipotizzando una —

)
Assofranchising, ha elaborato la for- piccola impresa
mazione di un pacchetto completo @ L#mﬂnﬁl@

che consen- = il

} ke antivita indispensabili a fronteggare ke esigenze delle imprese

& relative a precsi obblgh! normarivi, mediamte [erogazione

§  diservizi di corsulenza & assstenza mirati, resi da partner m possesso

oli competenze professional adeguate

te alle pic- LE SOLUZIONI CONFCOMMERCIO PER L'IMPRESA:

cole impre- *\ CONEORIEREIO RISULTATI IMMEDIATI, OPPORTUNITA PER IL FUTURO

se affiliate

ai franchi- PromoTeF Q,\,

sor, di dele- e s Mutuo) da 31 a 49 anni, il costo (com-
gare a - prensivo della quota associativa) & di
Promo.Ter 234 euro al mese. In presenza di food,
Unione futti 275 euro.

gli adempi- "Importante & che, oltre ad erogare
menti di un servizio in favore dei soci, vi & l'o-
carattere \LTU SERVIZIO Dl AMMINISTRAZIONE biettivo - spiega Maria Antonia
fiscale e BELPERSDNALE Madau, direttore di Promo.Ter Unione
societario. e & e rato per fammiSazoe i - di liberare le piccole imprese da

Si tratta di B Fromorer 8 G tutti i fardelli che riguardano la
un'iniziativa b ook b o s gestione burocratica della propria

che pr‘evede, o professoralit specizzatione © azienda.

Jei contributi 3730 e

attraverso la Quindi,
sottoscrizione assisenz COME INFORMARST I'impren-
di questo pac- Promo Ter amministrazione coordinamento  Weh{I=¥3
chetto, l'eroga- franchising - Tel. 027750207 preoccu-
zione di una coordinamentofranchising@unione milano it  JREERIT
serie di servizi ede-

che riguardano la
sicurezza nei luo-

sclusivamente del proprio core busi-
ness delegando a hoi futti gli adempi-

. . f = . . N . . . .
ghi di lavoro, la cABIMRE menti. Vi & poi tutta una serie di atti-
gestione del per- - K — vitd di consulenza e di assistenza ero-
sonale, la gestione ' LE SOLUZION! CONFCOMMERCIO PER L‘\MLPF“:TSUA;“ gate da Unione Confcommercio Milano,

s ( PER e :
dell'attivita legata RISULTATI IMMEDLAT, GPPORTUNITA E in virtu dell'adesione alla propria asso-

alla contabilita, ciazione che, di fatto, sollevano l'im-

l'assicurazione presa da qualunque tipo di problema:
integrativa in base con un dipendente, un assistenza fiscale, assistenza legale,
dlle fasce d'etd (e addetto alla sicurezza, la contabilita assistenza sindacale (con tutto quanto
comprende la quota associativa). Con la  semplificata, una forma D Plus (assi- riguarda le problematiche della gestio-
ristorazione & anche previsto I'Haccp stenza sanitaria integrativa con Ente ne del rapporto con i dipendenti)”.




ENTE MUTUO

’ ASSISTENZA SANITARIA

-
-
i

|

PERISOCI
UN‘OPPORTUNITA
IN PIU

Un nuovo vantaggioso servizio
grazie all’accordo con ProFamily, dal 2015,
sara possibile versare i contributi anche
con pagamento mensile.
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ENTE MUTUO

'll' ' www.entemutuomilano.it

Ente Mutuo: chi siamo

Ente Mutuo di Assistenza tra gli Esercenti il Commercio della Provincia di Milano, nasce nel 1955 nell’'ambito dell'Unione
Commercianti. E una Associazione di Mutua Assistenza che non ha scopi di lucro e ha per oggetto I'assistenza sanitaria dei propri iscritti.
Ente Mutuo é riservato agli Imprenditori e Professionisti iscritti alle Associazioni aderenti ad Unione Confcommercio Milano - Lodi - Monza e
Brianza. Nel dicembre del 2009 Ente Mutuo ha ottenuto la Certificazione di Qualita.

Le attivita svolte, i servizi offerti, le Strutture convenzionate nel corso di pii di 50 anni sono aumentate a tal punto che oggi Ente Mutuo si pone
a pieno merito tra le prime assistenze sanitarie integrative a livello nazionale.

Ente Mutuo: i punti di forza

 Non & un‘assicurazione » Esclusivo - riservato ai Soci Unione Confcommercio
* Fedele - assiste i Soci per tutta la vita  Su misura - offre quattro possibili forme di copertura sanitaria
* Economico - costa meno di altre mutue e assicurazioni * Presenta vantaggi fiscali - detraibile dall'IRPEF

a parita di prestazioni

Ente Mutuo: i servizi

sono propriamente |'assistenza sanitaria integrativa efo sostituiva del Servizio Sanitario Nazionale erogata attraverso le Strutture Sanitarie
convenzionate e non convenzionate.Tale assistenza comprende:;

e Visite Specialistiche ed Esami Diagnostici in Forma Diretta * Ricoveri in Forma Indiretta
e Visite Specialistiche ed Esami Diagnostici in Forma Indiretta * Prestazioni odontoiatriche, Terapia fisica
* Ricoveri in Forma Diretta = Ticket ed altri Contributi

secondo quanto previsto dalla Forma di Assistenza prescelta, come da Regolamento Ente Mutuo.

~ Ente Mutuo: i numeri

* Opera da oltre 50 anni * 250.000 Prestazioni erogate ogni anno.
* 25,000 Assistiti * Presente sul territorio di Milano, Lodi, Monza e Brianza
* 680 Medici e Strutture Convenzionate

Ente Mutuo: la sede

Milano - Corso Venezia, 49 - Salone Piano Terreno
Orario sportello: da Lunedi a Giovedi dalle 8.30 alle 16.30 e Venerdi dalle 8.30 alle 15.30

Informazioni, iscrizioni, contributi « Emissione delle autorizzazioni ® Rimborsi per assistenza ospedaliera
Rimborsi per assistenza specialistica ambulatoriale e altri contributi ® Amministrazione

NUMERO DI TELEFONO UNICO: 02.7750.950

UFFICI DISTACCATI DI MILANO:

Casa di Cura S. Camillo - Via Mauro Macchi, 5 - tel. 02 67071816

da lunedi a giovedi 8.00 - 12.30 / 13.00 -16.30, venerdi 8.00 - 12.30 / 13.00 - 15.30

Centro Diagnostico Italiano - Via Saint Bon, 20 - tel. 02 48317592 - da lunedi a giovedi 9.00 - 15.00 - venerdi 9.00 - 14.00

UFFICI PROVINCIALI PRESSO LE ASSOCIAZIONI TERRITORIALI
DI UNIONE CONFCOMMERCIO - IMPRESE PER L'ITALIA - MILANO, LODI, MONZA E BRIANZA

Abbiategrasso - Via Annoni 14 tel. 02 94967383 Melegnano - Via Pertini 18/24 tel. 029830768
Binasco - 5.5. dei Giovi 8 tel. 029055219 Melzo - Via Turati 6 tel. 02 9550084
Bollate - Via degli Alpini 4 tel. 02 3502814 Monza - Via De Amicis 9 tel. 039360771
Bresso - Via Patellani 58/60 tel. 0266501379 Paderno Dugnano - Via Fanti d'ltalia 37 tel. 02 9181247
Cassano d'Adda - Via Verdi 5 tel. 0363 61503 Rho - Via XXV Aprile 6 tel. 02 9303480
Castano Primo - C.so San Rocco 1 tel. 0331 880691 Rozzano - Via Mimose 63 tel. 02 8257653
Cernusco S/N - Piazza Repubblica 14 tel. 029230715 Segrate, Fraz. Rovagnasco - Via Monzese 20 tel. 022134518
Cinisello Balsamo - Via Frova 34 tel. 02 66049259 Seregno - Via Don Minzoni 4 tel. 0362231234
Cologno Monzese - Piazza Italia 7 tel. 022543690 Sesto S. Giovanni - Viale Marelli 5 tel. 022621679
Corsico - Via della Liberazione 26/28 tel. 02 4479582 Seveso - Corso Marconi 35 tel. 0362 506724
Desio - Via Diaz 8 tel. 0362 624541 Vaprio d’Adda - Via Vanvitelli 32 tel. 02 90966402
Gorgonzola - Piazza S. Francesco 2 tel. 02 9513320 Vimercate - Largo Pontida 3/9 tel. 039 6850839
Legnano - Via XX Settembre 12 tel. 0331 440335

Lissone - Via Madonna 13 tel. 039 482045 Unione Confcommercio Lodi

Magenta - Via Volta 62 tel. 02 97298074 Lodi - Via Haussmann, 1/B tel. 0371432106




IL PUNTO DI VISTA

Da una giornalista che scrive di moda
un 0ma§g10 alla citta
L3 ] ° . »
concreta, vitale, anche Irrequieta

i uvete futto cuso?
Quaundo si purla di
Miluno I'associuzione

ud Expo € inevitdbile: giu-
sto, yrunde evento, su yue-
sto non ci piove. Gid,
Miluno: deve uvere duvve-
ro yuulcosu di specidle se
un yenio come Leonaurdo lu
scedlie per dipingere il suo
Cenucolo. Tutti, comunyue,
si preoccupuno di farci
indovinare come sard la
cittd dellu Mudonninu hel
2015. Di certo infiocchettu-
tu e ringiovanita dal lifting di
routine. E chissa cosu si
inventeranno yli stilisti, per le
filute stagiondli. Senzu
budare U spese perché
oyyi Miluno ¢é indiscutibilmente la capi-
tdle della moda. Insommau, ha tfradotto
in itdliano la “grandeur” francese. Mu di
modu hon scrivo (unche se & la miu
mauterid), proprio perché tutte yueste
innumMmerevali rivoluzioni-trasformazioni Mi
stimoluno u rendere un uffettuoso
omagyio dlla *mia” Milano.

Non lu Miluno maleducuty, specchio
dellu societd in degrado, ma la Miluno
dove sono huta e che, per me, € un
uffare di cuore. Che poi € la Milano dii
Aldu Merini, grandissimu donnu poetu
ormui scompursu: “Potrei lasciare
Milano solo per il Paradiso”, diceva. Ora,

nuto, yuesto tributo & un-
che per lei, milunesissima
milunese, pudronu dei Nuvigli dove dbi-
tava, Le dedico yuindi I'amarcord di
unu Miluno concretu, vitule, anche irre-
yuietu, Miluno: severu e, contemporu-
neumente dllegru. Lu Miluno con il suo
yrigiore, lu gente uffunnuta, sempre di
fretta, La Miluno con i suoi difetti, le sue
contfraddizioni: e le vie, uutentici punti di
riferimento.

utra-  Non uspetto, quindi, il 2015 per dire che
sloco Milano é bella,
awe-  Cerfo, unhu bellezza du secondo sguur-

Un dffdare di cuore

Lucia Mari: una vita “dentro” la moda, passerella
dopo passerella. Cosi Lei stessa ha raccontato della
sua carriera cominciata con il suo primo articolo che
risale al 1961: “il quotidiano era ‘Stasera’, usciva nel
pomeriggio e costava 40 lire”. Lucia Mari, [’anno
successivo, riceve la proposta di lavorare a “Paese
Sera” dove vi restera per 24 anni. Ha scritto di sfila-
te, ha seguito a Roma i grandi creatori di moda ed a
Firenze, a Palazzo Pitti, il pret-a-porter. Ha conosciu-
to le grandi firme della moda, le influenti e corteggia-
te direttrici dei settimanali femminili.

Lucia Mari e stata poi capo servizio e inviato de “Il
Giorno” ed inviato di “Gente”. Corrispondente di
riviste internazionali, opinionista per il canale
Leonardo di Sky e per il Tg nazionale di Canale
Italia, attiva con YouReporter news, Lucia Mari é stata anche responsabile, sulla moda ita-
liana e francese, per il Dizionario Enciclopedico Moderno.

E tiene particolarmente alla collaborazione che ha avuto con Guido Vergani per la prima
edizione del Dizionario della Moda: “conservo alcune sue lettere di stima, che considero
una sorta di sigillo alla professione di una vita”.

Unioneinforma - novembre 2014

do perché non si propone, lusciu che
siano dli dlfri a scoprirla, Con i magnifici
yiurdini nuscosti dui pulauzzi antichi, dli
angoli uccunto a monumenti famosi, il
yuurtiere di Breru piccola Montmuartre
menheyhinu. E poi le ringhiere dellu peri-
feria: insommau, occhi uttenti possono
scorgere scorci inconsueti di unu cittc
seyreta dal fuscino sottile. Che vantu
storiu e luoghi celebri: bustu dire
Duomo, Sculu, Custello. E poi lu Gdlleria
e il portico medioevule dellu Logyiu dei
Mercunti, mu du hoh perdere unche lu
cusu del Munzoni, tuttora deposituriu di
documenti e oyyetti uppurtenuti ull’au-
tore dei Promessi Sposi. Andure infine
foer chiese, diventu un footing culturdle,
busilicu di sunt’ Ambroyio in testu,
Guido Piovene dicevu: “Per cupire
Miluno bisognu tuffarcisi dentro”. Pid lun-
gimirante (Yuusi profetico) il ygrunde sto-
rico francese Fernund Braudel che hon
hua mai uvuto dubbi nel sostenere che
“la cittd pid importante d’ltdlia, metro-
fpoli europeu per definizione € Miluno”.
Questa & Miluno: da sempre incontra-
stata sede dell’'informazione e dell’eco-
nomiu, Oyyi fulcro dellu credtivitd: arte,
desigh e, uppunto, modu che vannho
fper rendere onore dl Mude in Italy.
Meglio, ul Mude in Milun.

Lucia Mari

21



ASSOCIAZIONI

Assintel
i Report 2014
e Aziende It
e , "mufuzione” digitule
SYINTEL | per tornure
%ﬁoﬁﬁt U crescere

sul mercuto del
soffwure e servizi
[t in taliu effet-

Ict. Assintel Report & stato reso possibile
unche yruzie dl contributo di
InfoCumere, Ingenico, Kuspersky Lab,

tuata du MCube.
Nextvdlue per *ll divario digitale in senso umpio &
conto di Assintel,

oyyi lu huovu formu di disuguugliunza

I’Associuzione ed interessu frusversulmente lu societd
Confcommercio  civile e yuella imprenditoridle. Alle
delle imprese uziende techoloyiche spetta un ruolo

foliedrico: raccoyliere
. lu sfidu interna di inno-
0/
IL MER%#WARE £ SERVIZI Mercato statico (+0,7%); Varsi per non soccom-
DEL SO = crescono solo le aree legate  bere ullu crisi, diventa-
g Juzioni per interprebare il cambiamento alla trasformazione digitale  re ‘portutiici sune d
— Sceriri, Strategie, Soziont p delle imprese. Lieve ripresa En?)vgzi-or:ﬁl Ve'rruﬁf%i
: : ©1; : ropri clienti, e infine
m Soporo ez g per mveatm}entl di gliandl fdre mussu criticu per
S ENEXTVALUES aziende, finance, tic
CON FCOMMERCIO INSIGHTS FOR YOUR BUSINES

sollecitare il sistemau
R ShE PER LITALIA folitico u creure le
condizioni hecessurie dllo
sviluppo”, cosi ha com-
mentuto Giorgio Rapari,

Giorgio Rapari, presidente Assintel » presidente di Assinfel e
dellu Commissione innovu-

n “punto di hon ritorno” per zione e servizi di Confcom-
le uziende dell’lt

R g mercio.

(Information technology), Alfredo Gutti, munuyging
che impone unu sceltu: udeyuur- purtner di Nextvalue, ha
si velocemente di huovi puradiy-

mi digitdli, riformulando sid [a pro-
pria offerta sid i propri processi
interni, opjpure restarne di Margini,
perdendo I’ opportunita di
agyunciursi dllu crescita,
E’ unu mutuzione yeneticu di tipo
techoloyico, culturdle ed economico,
uttraverso lu yudle si possono leyyere
sotto lu lineu visibile dei duti di un mer-
cuto statico (+0,7% hel 2014) i suoi pic-
chi: yuelli hegutivi sono leguti dll’It fra-
diziondle, yuelli positivi sono connessi
dlle trusformauzioni digitdli,
La radioyrafia di yuestu mutuzione e di
come favorirla € il cuore del huovo
Assintel Rejort 2014, la ricerca anhudle

Unioneinforma - novembre 2014
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indicuto unu roudmup possibile per
yoverndre yuestu mutuzione, fattu di
pitl decisioni: “investire in Murket-sen-
siny, unfticipure piuttosto che seyuire le
scelte dei propri clienti, orgunizzarsi in
modo agile dl proprio interno, sceyliere
se cooperdre 0 competere con i huovi
uttauccunti e se comprure o vendere
dlcune delle proprie uree d’offerty,
diversificare o raddoppiure con le ini-
ziutive digitdli, iniettare competenze
digitdli nei feum di lavoro, ed
infine decidere se muntene-
re dl proprio interno I'owner-
ship dellu propria frasforma-
zione”.

Per il 72%

delle imprese

meno del 2%

del futturato

in It

Come ogni anno, é stato chie-
sto a un panel di 500 aziende
quanto e come spendono e
spenderanno in innovazione. Salgono al
72% le imprese che destinano meno del
2% del loro fatturato in It, soglia minima
per poter sostenere una politica di cresci-
ta. 1l 34% delle aziende ha un budget It in
lieve crescita, il 31% in diminuzione e il
35% invariato.
E”in corso un trend di progressiva ester-

Numeri e frend del mercuto It

Il mercato It nel 2014 vale 24.300 milioni di euro, con una lie-
vissima crescita dello 0,7% rispetto allo scorso anno, dovuta in
gran parte alle buone performance dei segmenti legati alla tra-
sformazione digitale.
L’hardware continua a contrarsi (-1,6%) trascinato dal declino
dei pc, attorno al -20%, e solo in parte controbilanciato dalla
crescita di Smartphone (+9,3%) e Tablet (+5%).
11 software tiene banco (+1,1%), rallentato dal segno meno dei
software di sistema (-4,4%) e dei vecchi gestionali (-8,3%),
mentre i segnali postivi arrivano da digital marketing (+29,1%),
Internet of Things (+13,6%), Business intelligence, Analytics e
Big Data (+6,2%), connessi con la trasformazione del consu-
matore digitale.
I servizi It continuano a decrescere (-1,7%), trascinati dal
ribasso delle tariffe professionali. Le note positive sono legate
alla consulenza manageriale (+2,1%) e ai servizi di datacenter
(+3,3%), quelle negative riguardano i
servizi di system integration e sviluppo
software (-3,2%), di infrastruttura
(-6,3%) e la formazione (-5,2%).
Inarrestabile la crescita dell’universo del
cloud computing (+22%), sia nella com-
ponente classica (+33%) sia in quella di
Business Process as a Service (+13%).
Continuano a calare tutti i segmenti di
mercato legati alla spesa pubblica in It,
che nel contempo innesca forti dinami-
che di downpricing a svantaggio delle
aziende dell’offerta: P.A. centrale -4,1%,
enti locali -3,9%, sanita -3,1%.
Anche il commercio resta negativo
(-1,6%), I'Industria &
ferma (-0,2%), mentre
tornano a crescere i big
spender: banche (+3,2%),
assicurazioni (+3,1), tlc
(+3,3%) e utility (+4,4%).
Sono in lieve ripresa gli
investimenti in It delle
grandi aziende (+0,8%)
mentre restano negativi
quelli di piccole (-3,4%) e
micro imprese (-2,3%).

getti legati alla Business

nalizzazione: il 56% del budget It ¢ dedi-
cato all’acquisto di prodotti e servizi
esterni, in crescita per il 29% dei rispon-
denti. Fortunatamente resta al 20%, come
lo scorso anno, la percentuale dedicata ai
nuovi progetti. Nell elenco di quelli gia
messi in portfolio o in via di inserimento
per il 2015 spiccano ai primi 3 posti i pro-

Intelligence/ Analytics/ Big Data (48% dei
rispondenti), I’area del Content
Management (44%) e quella degli Erp
(36%).

Gli investimenti con intenzione e priorita
maggiori sono quelli in Business Analytics
e Big Data, a seguire quelli in Crm e in
Datacenter-on-premises.

Unioneinforma - novembre 2014
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Pubblici esercizi:
pUNi
rielefto presidente Fipe

Lino Stop

dente di Fipe, lu Federuzione itdliu-
u pubblici esercizi di Confcom-
mercio. Stoppuni & presidente di
Epum, I’ Associdzione milunese di cute-
yoriu (e vicepresidente di
Confcommercio Miluno). Nel Comituto

| ino Stoppuni & stuto rieletto presi-

curlo Morelli,
Componygono lu
Giunta di Epam:
Stoppuni, Gissi,
Acumporu, Morelli,
Pierantonio Gulilli,
Michele Berterumo,

direttivo Fipe eletto unche
Rodolfo Citterio (Miluno).

Epum (vedi Unioheinforma
di luglio agosto u puy. 23
h.d.r) ha completato le
curiche socidili.
Vicepresidenti per lu cittd
di Miluno sono Giuseppe

Epam (Associazione milanese):
completate le cariche sociali.

Giuseppe Gissi (vicario)

e Fabio Acampora per Milano citta.
Giancarlo Morelli per la provincia.
Nominata la Giunta;
tre cooptazioni in Consiglio direttivo

Vicepresidenti

a Lino Stoppani presidente Fipe ed Epam

Gissi (vicepresidente vicu-
rio di Epum) e Fubio Acumpora.,
Vicepresidente per lu provinciu: Giun-

Annuritu Grunutu, Pietro Beretty, Lui-
yino Poli. Cooptuti nel Consiglio diretti-

vo dell’ Associuzione: Clauudio Sudler,
Citterio, Roberto Cominardi.

CERCA ANTIQUARI

Ricerca per nome,oggetti.indi

ASSOCIAZIONE
ANTIQUARI MILANESI «

CHISIAMO
ANTIQUARI ONLINE
NEWS ANTIQUARI
NEWS MUSE]

EVENTI

DIVENTA SOCIO

CONTATTI
ﬁc‘ ﬁr NEWS DAGLI ANTIQUARI
= e i s R
ﬁ'r 5 3 ARTEIDEA
* ﬂy *IL SAPORE DELU'ARTE nei dipinti

v dell'Ottocento e Novecento italiang"
MAPPA ANTIQUARI
29]03]14 Galleria d’Arte STUDIO

ELENCO ANTIQUARI

"BOLDINI, DE NITTIS,

[IMA) CINOA®

O“

= | > ANTIQUARI ONLINE

Assemblea ordinaria 2014.
28 ottobre, ore 14 - Unione
Confcommercio Milano
(Sala Turismo)

Assemblea 2014

NEWS DAL MONDO UNIONE
23]09]14 2,4 MILIONI DI EURO

b= >
AT
"MAURO BALLETTI" -
Leleganza del segno

Veneranda Biblioteca

Ambrosiana: i programmi

APRIRE UN'ATTIVITA ~ CONTRATTIE BANDI. CREDITO E

LAVORO FINANZIAMENTI

COSA SERVE ALLA TUA ATTIVITA?

uovo sito web per | Associuzione
untiguuri mMilanesi: www.antiqua-

rimilanesi.it. E' stato presentato in

ZANDOMENEGHI" - Dal 24

Scrivi quello che ti serve e trovala soluzione alle tue esigenze

IMPRESA E
ISTITUZIONI

Q %‘Courcommcmm
MLAND 1501 OWIAE SHARZA
3

FORMAZIONE E
COMMERCIO ESTERO

IMPRESA E PERSONA

occusione dellu recente ussembleu
svoltusi in Confcommercio Miluno. |l sito
si rivolge agdli operatori del settore, mu

Unioneinforma - novembre 2014

Anfiquuri
milunesi
Nuovo sito
internet

anche di loro potenzidli clienti. In collu-
bordzione con lu Confcommercio milu-
nese (Murketing e sistemi informativi) vi
& un umpliumento delle possibilitc
comunicutive delle imprese ussociaute
con la pubblicuzione on line di immagi-
ni e video. L"ubicuzione delle yullerie
d’arte ussociute & visudlizzabile attra-
verso una mappa della cittd di Milano
e dellu provincia. La pagina ydllerie on
line & dedicutu interamente agli
oyyetti esposti dugli untiquari (e in ven-
ditu presso le loro sedi). Lu veste grafi-
Ccu puntu a mettere in risalto yli ogyetti
dedli untigquuri, gli eventi orgunizzuti
ddlle singole yullerie ussociute e le ini-
ziative pil importanti delle istituzioni cul-
turdli milanesi. Vi sono collegyumenti
con i magyiori socidl network, la
Federuzione huzionule mercunti d’urte
e lu Confederuzione internuzionadle di
cutegoria,

24



ASSOCIAZIONI

foresidente di Asseforim (I’ Associu-

zione dei servizi professiondi per le
imprese). Nel Consiglio direttivo sono
stuti eletti: Fubrizio Piercarlo Bonelli e
Fabio Brigudu (setftore servizi finanziar);
Giunluigi Cuttuneo e Francesco Su-
verio Losito (settore servizi assicurativi);

l |mber’ro Bellini & stuto confermuto

Asseprim:
Umberto Bellini
confermauto
presidente

mostre, fiere e conyressi); Leonurdo
Cudeddu, Renuto Guzzolu, Federico
Giunni, Maurizio Sacchi, Alberto Sdlsi,
Vittorio Zundomeneyhi (settore con-
sulenzu uziendale); Mirna Pacchetti,
Ritau Palumbo, Sergio Pomu, Michele
Tosi (settore comunicuzione); Enrico
Fratunygelo, Fruanco Serru (settore servi-
zi multimediali); Elena

2N

%

ASSEPRIM

ASSOCIAZIONE NAZIONALE SERVIZI

Bucci, Susuhnu Gon-
nella (settore ricer-
che di mercuto). Del
Colleyio dei probiviri
di Asseprim fanno
fpurte: Eugenio Cu-
succi, Faubio Ottoling,
Eleonoru Purente
(Mmembri effettivi),
Durio Bossi Migliu-
vuccu e Alessundro
Gigliurano (Membri
supplenti.

Stefuno Saludino e Luigi Vigund (set-
tore eventi - orgyunizzuzione e yestione

Pust president dell’ As-
sociuzione: Marcello Di Tondo e Ste-
funo Pozzi.

Ideata da Cloud Park e presentata con la collaborazione di Apa

Parkey: I'upp per purcheyyiure
nelle autorimesse Milunesi

dllu geolocdlizzuzione, mostru i

purcheyyi pid vicini e permette di
prenotare il posto auto nell’autorimes-
su. B statu presentuta a Milano, dl
Circolo del Commercio con Apd,
I’Associuzione delle uutorimesse ude-
rente a Confcommercio Milano. Allu
presentuzione € intervenuto |'ussessore
u Mobilitd e umbiente del Comune di
Milano Pierfrancesco Maran,
L'applicuzione, svilupputa su piattufor-
me iOS e Android, é stutu ideutu dallu
sturt up Cloud Purk. Purkey funziona in
modo semplice e intuitivo grazie dl

Purkey: I'app ygratuitu che, gruzie

bluetooth. Per oyni uutorimessu si visuu-
lizza unu schedu

informautiva con
tariffe, orari ed
eventudli servizi
ayyiuntivi, come ad
esempio il luvayyio
dell’auto.
Selezionutu |'autori-
messy, viene indicu-
tu lu stradu pid velo-
ce per rugygiungerla,
II pagumento avvie-
ne uttraverso lu curtu di credito reyi-
strata dll’'uvvio dell’'applicuzione e le

Unioneinforma - novembre 2014

a Stefano Martarelli,
presidente Apa
(I’Associazione milanese
autorimesse)

autorimesse presenti nel
sistemu, gurantiscono u tutti gli utenti
dell’app le loro migliori tariffe. (AL)
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Ad Expo Detergo International

1 problemi quotidiani degli operatori
analizzati anche con ’aiuto

di una compagnia teatrale amatoriale

I"'ulfima Expo Detergo Interna-
A‘riohul (dlla Fieru di Rho-Pero) si

& svolta I'iniziativa promossu
du Assosecco: "l pulitintore: stuto
dell’'urte e prospettive dellu profes-
sione”. E’ stuta individuatu nel sotto-
fitolo “ho problem pulitintore” — spie-
yu Assosecco - lu formula per far
comprendere |d principdle Motivu-
zione dell'incontro: upprofondire
temi che possono uvere un imputto
sulla gestione dellu
pulitintolavanderia

crenders e ASSOSeCCO: -
conl?l:glilernf:eo ° no prOblem pu I ITI hTO re ziohe ricorduto con un upplauso).

Lu novita dell’even- Il presidente di Assosecco, Gu-

fo & statu yuella di briella Pluté, ha posto I'accento
ussistere ud uno spuccuto di attivitd le incomprensioni con dlcuni clienti, i sull'importanza dellu gestione imprendi-
yuoftidiunu mediaunte simputici sketch risultuti del lavaggio, lo scurico di re- toridle di una pulitinfolavanderia,
inferpretuti du unu compughia teutrale  sponsubilita, la giucenza dei capi. |l L'avvocuto Rosaria Limonciello ha illu-
umutoridle, il cui cuore pulsunte & Mo- seyreturio yenerdle di Asso- strato i principdli conte-
nicu Locuti, reyistu ed inferprete uc- secco, Emilia Pecoruru, hu nuti dellu legyye 84/2006
cunto dl marito Jimmy Arietti (consigliere  presentuto uttori, relutori e soffermandosi sulle

di Assosecco) ed dl figlio Davide Arietti. spieguto il significato della wm caratteristiche professio-
Mu tutti gli uttori sono stuti upprezzati, yiornutu, Hu in ricorduto PULITURA A secco | Ndli del responsubile tec-
Gli uttori hanno rappresentato “spac- come yuestu edizione TINTORIE nico di lavanderia e pre-
cuti” del lavoro del pulitintore: Ia buro- delld fiera del settore siu cisundo i contorni del-
cruziu incombente, le tusse, lu concor-  stutu lu prima senza Cesure Locuti (lo I'attivita di recupito e tradiziondle,

renzu sledle, i rapporti con il personale, scompurso presidente dell’ Associu- Grande uttenzione ha destato il tema
-_—  delluresponsubilita del pulitintore in
fourticolare per yuunto riguurdu le con-
dizioni del contrutto, lo scurico di re-

Sicurezzd luoyhi di l[avoro  sponsubiitd, i contenuti del Codice

=1 Civile, dli usi e consuetudini definiti dulle
NUOVO IserVIZIQ \ Cumere di commercio e le horme di
per | SOCI Asson|d| comportumento che regoluno il servizio.
Rosuriu Limonciello hu parlato anche
. di efichettatura di composizione e di
Con Promo.Ter Club della Sicurezza maunutenzione dei cupl dal punto di
I soci Assonidi (I'Associazione degli asili nido e vistu del seftore e di lavori € infervenuto
delle scuole d’infanzia privati), grazie alla collabo- Mussimo Torti, segretario generdle di
AS&N'D' razione con Promo.Ter Unione Club della Sicurezza, Federazione Modu [talia,
hanno una linea telefonica dedicata per la risoluzio- L'impeyno comune dei protagonisti
ASSOCIAZIONE ne dei quesiti in tema di sicurezza sui luoghi di lavo- dellu filiera dellu munutenzione tessile
ASILI NIDO . .
E SCUOLE ro. Un consulente sulla sicurezza i isponde alle deve essere yuello di oftenere non solo
DELL’ INFANZIA domande dei gestori dei servizi all infanzia con par- che I'efichettatura di manutenzione sia

ticolare attenzione alla recente regola tecnica (dm 16
luglio 2014) sulla prevenzione incendi. Per maggiori informazioni telefonare alla
segreteria dell’Associazione: 027750248-216

correttu e rispondu u veritd, mu che
siu obbligutoriumente presente in tuttii
cupi venduti.

Unioneinforma - novembre 2014
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FIERE

Sono stute fornite informa-
zioni unche sulle opportunitc
di finunziumento con i bundi
(con unu purticolure utten-
zione dl bundo ricercu e
innovuzione).

La presenza di Confcom-
mercio Miluno in fiera & dllu
buse di unu colluboruzione
futura con Smau per I'orgu-
nizzuzione di eventi di mut-
ching e networking.

Presenti con propri stund u
Smau unche Assintel (I'As-
sociuzione delle imprese Ict)
e Fhuare (lu Federuzione
dedli ugenti e rappresentun-
i di commercio).

resenzu di
Confcom-
mercio

Miluno (con un
proprio spuzio
espositivo) u
Smau, la Manife-
stuzione nei set-
tori dell'innovu-
zione e dell’lct
per le imprese e i
frofessionisti, svol-
tusi di recente in
Fieramilunocity.
Gruzie ud un
uccordo con
Smuu, I'accesso

(Foto di Benedetta Borsani)

T

in fieru & stuto grutuito per chisi & suU come usure
uccreditato sul sito dellu bene internet
Confcommercio milunese. fer vendere
Nello stund di Confcommercio Miluno (ultimi appun-
personule dellu Direzione rete organiz- famenti in yue-
zutiva (e di Asseprim, I’ Associuzione dei  Sfo mese, vedi
servizi professiondli dlle imprese) ha for-  Unioheinformu
nito le informaizioni sui servizi per le di ottobre u

imprese ussociate e sui seminari gratuiti Y. 12.n.d.r).

Unioneinforma - novembre 2014
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Gestione di un’ussociuzione sporfivu
Con A.S.C. conveyno u Mugyio

dal Coni (Comitato
olimpico) con AS.C.
(Attivita Sportive
Confederute) del
Comitato provincidle
di Monzu Briunzu,
Quest’estute & nutu
con Confcommercio
|a Confederuzione
ituliuna dello sport
che ha AS.C. frai
soci fondutori. A.S.C.
€ un ente di promo-
zione sportivy, rico-
nosciuto dal Coni,
iscritto dl reyistro

rati (€ guindi un importaunte punto di
riferimento del terzo settore).

I conveygno di Muygyid ha coinvolto
dirigenti sportivi, commercidlisti, consu-
lenti fiscdli e leguli, yenerdul mMunugyer,
direttori sportivi.

Cinisello Baulsumo
| commerciunti
Si prepurano dl Natdle
Cinisello Balsamo piu festosa e attrattiva

in occasione dell’ imminente periodo
natalizio con ['impegno dei negozianti di

nuzionule delle usso-

piazza Costa, via Carducci, via Cadorna,

/ . - ciuzioni di promo- via Liberta, piazza ltalia, piazza Gramsci
< s . Ziohe sociule del e via Garibaldi per decorazioni e illumi-
AS.C. (AtthIta Sportive Ministero del nazioni. La Delegazione Unione
Confederate Lavoro e delle Confcommercio di Cinisello

tra 1 soci fondatori
della Confederazione
italiana dello sport
Q Mugyio si & svol- di Confcommercio
fo il convegno
fiscule sullu gestione economicu
di una Asd (ussociazione sportiva dilet-
tantisticd). L'iniziutiva & stuta promossu

(Associazione territoriale di Sesto San
Giovanni) si e riunita con il suo
Consiglio direttivo per organizzare la
partecipazione a iniziative natalizie volte
a rilanciare il commercio di vicinato. Le
domeniche del 14 e del 21 dicembre
vedranno piazza Costa punto di ritrovo e
divertimento aspettando il Natale.

Politiche Socidili.
AS.C. & ricono-
sciuto ddl
Ministero dedli
Interni come ente
con findlita ussistenzidli ed & iscritto
Servizio civile huzionale. A.S.C. contu in
[talia 4.000 uffiliati e circu 400.000 tesse-

IL "PANETTONE SOTTOCASA” - Siamo ormai alla vigilia del- §

I’appuntamento del 6 e 7 dicembre con il “Panettone sottocasa’ all’interno
di Villa Sottocasa a Vimercate (vedi Unioneinforma di settembre a pag. 24 ||
n.d.r). La presentazione dell’iniziativa, promossa dall’ Associazione terri-
toriale Unione Confcommercio e il Distretto di Vimercate - si € svolta
all’osteria della Buona Condotta di Ornago con lo chef Matteo Scibilia
(foto).

LA "RISOTTATA™ DI BINASCO - Immagine della

tradizionale “Risottata” di Binasco che ha visto anche que-
st’anno I’impegno dell’ Associazione territoriale Unione
Confcommercio in occasione della festa patronale della
Beata Veronica.

Unioneinforma - novembre 2014
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\‘( 50&PIUUNIVERSITA

MILAND

VI EDIZIONE

Poeti e scrittori in Lombardia
50&Piu per la cultura

Il concorso, a partecipazione gratuita, & riservato ai resi-
denti in Lombardia che abbiano compiuto 18 anni entro
il 9 dicembre 2014.

Per essere ammessi a partecipare i testi, sia della sezio-
ne Poesia che della sezione Prosa, dovranno corri-
spondere ai requisiti richiesti nel bando di concor-

so pubblicato nei siti www.50epiu.it/milano op-

pure www.unionemilano.it/home. | testi dovran-

no pervenire entro il 9 dicembre 2014 (fara

fede la data del timbro postale) a:

Poeti e Scrittori in Lombardia,
Ufficio Stampa

di Unione Confcommercio Milano,
Segreteria del Premio,

Corso Venezia, 47/49

20121 Milano

La cerimonia di premiazione si svolgera
lunedi 26 gennaio 2015, alle ore 17,30,
presso Unione Confcommercio Milano,
Corso Venezia, 47/49.

S( SO&PIU y

Per informazioni rivolgersi presso la Segreteria del Premio
Corso Venezia 47/49, Milano, tel. 027750213




TERRITORIO

Presentato da Comune
e Regione Lombardia
il progetto
(Unione Commercianti
monzese tra 1 partner)
di valorizzazione
dell’offerta turistica
e commerciale cittadina

Expo, Monzd puo sull’ attrattivita

omune di Monhzu e
Reyione Lomburdiu
(con il sinduco di Monzu Rober-

to Scunugyutti, I'ussessore d turismo,
commercio uttivita produttive Carlo
Abbd e |'ussessore u commercio, turi-
smo e terziurio di Regione Lomburdiu
Mauro Parolini) - presente I'Unione
Commerciunti monzese, tra i purther
del progetto - hunno presentuto il pro-
gramma definitivo per lo sviluppo di un
articoluto proyetto di valorizzazione
dell’offerta turistica e commercidle cit-
tadina. Il progetto monzese, ddl titolo
“*Monzu emozione veru — Monzu frue

informa

Umone

Mensile di informdazione
dell’'UNIONE DEL COMMERCIO
DEL TURISMO DEI SERVIZI

E DELLE PROFESSIONI

DELLA PROVINCIA DI MILANO

PROPRIETA’

Uniohe del Commercio del Turismo
dei Servizi e delle Professioni

della Provincia di Milunho
www.uhiohemilano. it

emotion”, si inserisce nel programmu
varato dalla Reyione “Distretti di
Attrattivita: inizictive per | attrattivitS ter-
ritoridle infeyratu furistica e commer-
cidle dellu Lomburdiu”, rivolto i comu-
Ni cupoluoyo lomburdi (esclusu
Miluno).

L'iniziutiva monzese, finunziuta con
poco pit di 1 milione di euro, metd
ddllu Regione e metd dul Comune, si
divide in fre linee di sviluppo che corri-
sfoondono i tre principuli umbiti di
offertu turisticu che il Comune con il

DIRETTORE RESPONSABILE
Gidnroberto Costu

EDITORE

PROMO.TER Unione
Sede e umministrazione:
corso Veneziu 47/49
20121 Miluno

REDAZIONE
Federico Sozzuni
corso Veneziu 47/49
20121 Miluno

Unioneinforma - novembre 2014

fprogetto infende vdlorizzare ulterior-
mente: furismo culturdle, furismo yreen
e ciclubile, turismo sportivo. Obiettivo
del programmau & guello di purtire dulle
eccellenze del ferritorio per utfivare un
foercorso di valorizzazione che risulti
inteyrato du un punto di vistu turistico e
commercidle. Si fratta di un’dltra
tfuppU luNgo un processo che coylie
ed utilizza Expo 2015 come rampu di
luncio per un percorso che continuerd
ad essere sviluppato anche dopo
I'Esposizione Universuale,

FOTOCOMPOSIZIONE e STAMPA
AMILCARE PIZZI Spu
20092 Cinisello Bulsumo (Miluno)

PER LA PUBBLICITA:
marketing@unione.milano.it
Tel. 02 7750 372

AUTORIZZAZIONE TRIBUNALE

di Miluno -n. 190 del 23 marzo 1996
Poste Itdliane s.p.u - spedizione in AP. -
D.L. 353/2003

(conv.in L. 27/02/04 n. 46) -art. 1,
commu 1- DCB Miluno.
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TERRITORIO

Le iniziative con
[’Associazione territoriale
Unione Confcommercio
dell’Adda Milanese

A CUdssuno
d'Addu
“Sposi & Modu
iNn Villa”®

Confcommercio dell’ Adda Milunese
con il putrocinio del Comune di
Cussuno d’Addu, ha

presentato I'evento “Sposi & Modu
in villa”, munifestuzione legutu dl
mautrimonio ed dlla cerimonia con
numerosi espositori che hanno pre-
sentuto i loro prodotti. Protagoniste
dell’iniziutiva le modelle che hanno ——
sfilato con capi messi a disposizione Grun fincle con uperitivo e taglio dellu
dulle boutiyue (Surtoriu Stefy, Putriziu tortu,

K ’.'Lr-“m. S Modu Infima e Londaiti
g el Culzature e
Abbigliumento).
ella sugyestiva cornice di Villu Acconciuture “live” sono
N Magyi Ponti, a Cussuno d’Addu,  state creute dal Centro
I’ Associuzione Territoriule Unione Benessere Gino Bigutti.

Trezzo sull’Addua:
il 35° concorso vetrine

11 Caffe Centrale primo classificato sia per la giuria tecnica di esperti sia

nel voto popolare (oltre 1.500 schede) nella 35esima edizione del concorso il e '-""-'-_"'ET RINE

vetrine di Trezzo sull’Adda. Al 2° e 3° posto nel voto della giuria tecnica o ﬂits?f_: 2014

“Il Giardino del Fauno” e “Pasticceria Cerliani”. Secondo e terzo nel voto | R um'.'ﬂ?i - cusmc:" .
popolare “Cate” e “La Maison De Juliette”. “Cate” ¢ stata inoltre premiata = SIURIA TECk1Cy

dalla Pro Loco mentre il Comune di Trezzo ha assegnato un riconoscimen-
to ad “Arte del Regalo”.

Unioneinforma - novembre 2014
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APRIRE UNATTIVITA CONTRATTI E LAVORO BANDI, CREDITO
E FINANZIAMENTI SUPPORTO FISCALE E LEGALE FORMAZIONE
ECOMMERCIO ESTERO IMPRESA EPERSONA IMPRESAEISTITUZIONI

www.unionemilano.it

TUTTO NUOVO, UTILE E SEMPRE CON TE

G

CONFCOMMERCIO

MILANO - LODI - MONZA E BRIANZA



PromoTéF & e

] a
: B s C i

o
ENTE PER LA PROMOZIONE E LO SVILUPPO W A
DEL COMMERCIO DEL TURISMO DEI SERVIZI  “MLEN159.8001:2008 CONFCOMMERCIO
E DELLE PROFESSIONI IMPRESE PER L'ITALIA

MILANO + LODI - MONZA E BRIANZA

LE NOSTRE PAROLE CHIAVE ...
... PER LA SICUREZZA

SALUTE ESICUREZZA
NEI LUOGHI DI LAVORO

(D.lgs. 81/08)
Tel 02 77.50.590/591
club.sicurezza@unione.milano.it

IGIENE DEGLI ALIVIENTI

(H.A.C.C.P. D.Igs. 193/07)
Tel 02 77.50.590/591
club.haccp@unione.milano.it

PRIVACY

(Trattamento dati D.lgs. 196/03)
Tel 02 77.50.590/591
club.privacy@unione.milano.it

.. PER LINNOVAZIONE

QUALITA®

(Sistema gestione qualita aziendale)
Tel 02 77.50.590/591
club.qualita@unione.milano.it

Promo.Ter E

ENERGIA & AVIBIENTE

(Risparmio Energetico e Servizi Ambientali)
Tel 02 77.50.590/591
club.energia@unione.milano.it

Club della Sicurezza/Club Servizi Innovativi:
Via Marina 10 - 20121 Milano
Tel 02 77.50.590/591 - Fax 02 77.50.895






